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EXECUTIVE SUMMARY 

 

        Bolu Dadakan Teh Ani merupakan usaha rumahan di bidang bakery yang 

berlokasi di Jalan Cigugur Girang No. 37, Desa Cigugur Girang, Kecamatan 

Parongpong, Kabupaten Bandung Barat, Jawa Barat 40559. Didirikan sejak tahun 

2014 oleh Ibu Ani, yang juga merupakan ibu dari penulis sekaligus pengelola utama 

usaha ini, Bolu Dadakan Teh Ani dikenal dengan konsep uniknya dalam 

menyajikan bolu dadakan, yaitu bolu yang dibuat secara langsung di hari yang 

sama, sehingga menghadirkan cita rasa khas, aroma yang menggoda, dan tekstur 

lembut yang selalu dinantikan oleh pelanggan. 

        Kedepannya, Bolu Dadakan Teh Ani akan memperluas lini produknya melalui 

inovasi Bolu Pisang dengan isian cream cheese, yang akan hadir dalam empat 

varian rasa menarik: strawberry, coklat, kacang, dan pistachio. Inovasi ini 

merupakan langkah strategis untuk menjangkau pasar yang lebih luas, serta 

menjawab tren kuliner modern tanpa meninggalkan akar tradisi dan cita rasa 

rumahan yang menjadi kekuatan utama brand ini. 

        Dengan identitas visual yang kuat 

melalui logo resmi dan semangat keluarga 

yang terus menghidupi usaha ini dari 

generasi ke generasi, Bolu Dadakan Teh Ani 

menargetkan pertumbuhan bisnis yang tidak 

hanya berkelanjutan, tetapi juga memberikan 

dampak positif bagi lingkungan sekitar serta 

menjadi bagian dari kebanggaan kuliner lokal 

Kabupaten Bandung Barat. 
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