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KATA PENGANTAR 

Segala puji dan syukur atas kehadirat Allah SWT, berkat rahmat dan karunia-

Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan proposal business model canvas ini 

dengan judul Business Model Canvas “SLEEP TRI PODS”. Penulisan Proposal 

Business Model Canvas ini bertujuan untuk memenuhi salah satu syarat untuk 

menempuh kelulusan dalam Program Studi Diploma III Manajemen Divisi Kamar 

di Sekolah Tinggi Pariwisata NHI Bandung. 

Penulis mengucapkan banyak terima kasih atas bantuan, bimbingan dan 

dukungan dari berbagai pihak sehingga penulisan proposal business model canvas 

ini dapat diselesaikan dengan benar, berjalan lancar dan tepat waktu. Oleh karena 

itu, penulis mengucapkan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya kepada: 

1. Bapak Faisal, MM. Par., CHW selaku Ketua Sekolah Tinggi Pariwisata NHI 

Bandung. 

2. Bapak Andar Danova L. Goeltom, S.Sos., M.Sc selaku Kepala Bagian 

Administrasi Akademik dan Kemahasiswaa Sekolah Tinggi Pariwisata NHI 

Bandung. 

3. Bapak Edison Sitompul, S.Sos., MM selaku Ketua Jurusan Hospitaliti Sekolah 

Tinggi Pariwisata NHI Bandung. 

4. Bapak Lucky Karsuki, BA., MM selaku Ketua Program Studi Manajemen 

Divisi Kamar. 

5. Ibu Dr. ER Ummi Kalsum, MM.Par., CHM selaku Pembantu Ketua 3 Bidang 

Kemahasiswaan dan sebagai Pembimbing I yang selalu menyediakan waktu, 
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saran, serta membimbing dan mengarahkan penulis, sehingga penulisan 

proposal business model canvas ini menjadi lebih baik, benar dan selesai tepat 

waktu. 

6. Bapak Nor Ismawanto Choirudin, SE., MM. sebagai Pembimbing II atas waktu, 

perhatian dan sarannya dalam membimbing penulis. 

7. Sekuruh Dosen, Instruktur dan Tenaga Kependidikan Program Studi 

Manajemen Divisi Kamar di Sekolah Tinggi Pariwisata NHI Bandung yang 

telah meluangkan waktu dan memberikan ilmu kepada penulis. 

8. Seluruh rekan mahasiswa/I semester 6 Manajemen Divisi Kamar khususnya 

Nisma, Bella, Tiurina, Upi, Della dan Elvan yang telah bersama – sama selama 

3 tahun ini dan selalu memberikan dukungan dan motivasi kepada penulis 

dalam penyusunan proposal business model canvas ini. 

9. Semua pihak yang telah membantu dan memberikan saran dalam menyusun 

proposal business model canvas ini yang tidak bisa penulis sebutkan satu-

persatu. 

Demikian yang dapat penulis sampaikan, penulis berharap proposal business 

model canvas ini dapat diterima dan bermanfaat bagi semuanya. Mohon maaf 

apabila penulisan baik dari segi tata bahasa maupun dari isi bahsan yang masih jauh 

dari kesempurnaan. 

Bandung, September 2020 
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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama Usaha : Sleep Tri Pods 

Lokasi Usaha : Daerah Tawangsari, Kecamatan Pengasih, Kabupaten Kulon Progo, 

Daerah Istimewa Yogyakarta, 57561 

 

Kontak  : sleeptripods@gmail.com  

Logo  :  
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