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EXECUTIVE SUMMARY

Bisnis rumah kost adalah merupakan salah satu bisnis yang cukup menarik
untuk diinvestasikan karena merupakan bisnis yang terus berkemabang dari waktu
ke waktu dan membutuhkan penambahan ruang yang terus menerus setiap
tahunnya. Tujuan perencana peengembangan bisnis ini ialah mengembangkan
bisnis rumah kost bagi mahasiswa, pekerja kantoran, pelajar dengan konsep
minimalist dengan harga sewa kost yang standard, lengkap dan aman. Munculnya
sebuah peluang pada bisnis penyewaan kost yang dapat memperoleh pengahsilan
yang cukup menjanjikan. Bisnis rumah kost yang sudah di bangun pada saat ini,
Kusnadi Kost berlokasi di JI. Kalianyar 3 Kel. Kalianyar 3, Kec. Tambora, Jakarta
barat.

Kusnadi Kost merupakan salah satu nama yang akan penulis rancang untuk
bisnis rumah kost ini, yang suasananya dan kenyamanan nya seperti berada
dirumah sendiri dan juga rumah kost ini megikuti zaman,selain itu, dimana
sekarang sedang trend dengan desain rumah kost minimalist dengan gaya modern
yang semakin populer, maka dari itu penulis merancang dengan sebutan rumah kost
minimalist dikarenakan memberikan fasilitas yang bermanfaat bagi pemilik rumah
dan ketertarikan untuk para penghuni kost.

Kusnadi Kost merupakan kost yang bertemakan rumah kost minimalist
yang memiliki delapan kamar dan dua tipe kamar yang berbeda, dengan luas tanah
dan bangunan ialah, lebar 8m x panjang 4m. Tipe yang pertama adalah kamar kecil
yang memiliki fasilitas berupa kamar dengan luas 2 x 4m, tempat tidur, wifi, lemari

pakaian, kipas angin, dan kamar mandi luar seluas 1,5m x 1,20m, dengan harga

Xiii



Rp. 1.250.000/bulan. Tipe kamar yang kedua ialah kamar besar yang memiliki
fasiltas berupa kamar dengana luas 4m x 4m, tempat tidur, lemari pakaian, Kipas
angin, ac, dan kamar mandi dalam setiap bulannya dengan harga kamar ialah Rp.
1.500.000/bulan. Fasilitas umum lainnya. Adalah ruang tamu, dapur umum, tempat
jemuran, tempat parkir. Fasilitas umum lainnya adalah seperti adanya ruang tamu,
dapur umu, tempat parkir. Target utama Kusnadi Kost adalah pekerja kantoran
yang berusia 20-30 tahun. Selain pekerja kantoran, Kusnadi kost juga menargetkan

mahasiswa ataupun pelajar.
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