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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama Perusahaan

Nama dapat menjadi sebuah ciri khas dari suatu bidang usaha
yang tentunya kelak akan berguna pada masa yang akan datang. Fight
The Bed Bugs sendiri berasal dari Bahasa Inggris yang memiliki artian
bertarung melawan tungau kasur (hama) dan mengapa penulis
memilih nama ini dikarenakan penulis ingin membangkitkan rasa
semangat pada para mitra kerja yang akan bekerja sama pada bidang
usaha ini agar memiliki motivasi dan kegigihan yang sama untuk

bertarung melawan para serangga parasit yang hidup di sekitar kita

B. Lokasi Perusahaan

Dalam menjalankan sebuah bisnis diharuskan memiliki sebuah
perencanaan dalam menentukan sebuah lokasi yang dimana nantinya
akan dibangun sebuah gedung atau sebuah bangunan yang dapat dipakai
sebagai kantor. Untuk itu lah penulis memilih untuk menyewa sebuah
bangunana agar dapat diubah menjadi sebuah kantor untuk menjalankan
bisnis Fight The Bed Bugs. Untuk lokasinya sendiri penulis memilih
sebuah ruko yang berletak di kawasan bisnis di Jalan Imam Bonjol No.9
Lippo Karawaci, Kota Tangerang, Provinsi Banten 15138 dengan
memiliki luas tanah 100 m? dan memiliki luas bangunan 230m? serta

memiliki 3 lantai.



Dengan memilih area tersebut yang posisinya sangat strategis
berada di tengah Kota Tangerang serta berada dalam kawasan bisnis hal
ini berguna untuk mempermudah dalam mencari pangsa pasar, selain itu
juga area ini sangat mudah untuk ditemukan sehingga mitra kerja tidak
akan tersesat dan kesulitan untuk mengakses ke kantor ini.

GAMBAR 1
~ PETA LOKASI PERUSAHAAN

Ol J|8imam Hony
-




C.

Logo Usaha

Berikut ini merupakan logo dari bisnis usaha Fight The Bed Bugs:

GAMBAR 2
LOGO PERUSAHAAN FIGHT THE BED BUGS

FIGHT THE
BEID BUGS

Sumber : Data Olahan Penulis 2020.

Logo Fight The Bed Bugs memiliki makna :

1. Pemilihan background putih yang memiliki arti bersih dan higienis.

2. Tulisan bercetak tebal dengan melambangkan ketegasan untuk
membasmi hama tungau serta melambang kan kebulatan tekat untuk
memuaskan keinginan dan harapan tamu.

3. Pemilihan tulisan berwana merah yang memiliki arti bahwa
perusahaan mempunyai tekad yang kuat untuk membasmi hama.

4. Simbol tungau kasur yang berada dalam tulisan bed memiliki artian

bahwa disetiap tempat tidur terdapat tungau yang harus di bersihkan.

Xi
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