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ABSTRAK 

Ketidakpastian ekonomi yang terus berlangsung di Indonesia memberikan dampak 

signifikan pada berbagai aspek kehidupan masyarakat, termasuk pelaksanaan 

pernikahan. Intimate wedding menjadi populer sejak pandemi COVID-19 sebagai 

opsi yang lebih terjangkau dalam menghadapi ketidakpastian ekonomi. Bahagia 

Kopi Bandung merespons kebutuhan masyarakat dengan menawarkan paket 

intimate wedding yang lengkap, mem-branding diri sebagai "Venue Intimate 

Wedding Murah Bandung." Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh 

perilaku konsumen, mencakup aspek karakteristik, lingkungan, dan situasional, 

terhadap minat beli paket intimate wedding di Bahagia Kopi Bandung. Metode 

yang digunakan adalah pendekatan kuantitatif deskriptif dengan pengumpulan data 

melalui kuesioner kepada calon konsumen sebagai data primer dan wawancara 

dengan pelaku usaha sebagai data sekunder. Data yang terkumpul dari 75 responden 

diuji keabsahannya menggunakan uji validitas dan reliabilitas serta analisis korelasi 

rank spearman dan principal component. Hasil penelitian menunjukkan adanya 

pengaruh signifikan namun lemah antara perilaku konsumen dan minat beli, dengan 

faktor utama yang memengaruhi minat beli dalam variable perilaku konsumen 

adalah komponen karakteristik calon konsumen yang didalamnya mencakup 

tingkat penghasilan, pengeluaran dan budget atau daya beli. Berdasarkan hasil 

tersebut, penulis merekomendasikan strategi pemasaran efektif melalui konten 

menarik di Instagram dan penggunaan linktree untuk penyajian informasi yang 

praktis, serta penekanan nilai jual dan penguatan branding yang memperhatikan 

preferensi ideal calon konsumen yang dimana perlu adanya penyusunan paket yang 

lebih beragam sesuai dengan berbagai tingkat anggaran dari calon konsumen.  
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ABSTRACT  

The ongoing economic uncertainty in Indonesia has significantly impacted various 

aspects of society, including wedding celebrations. Intimate weddings have gained 

popularity since the COVID-19 pandemic as a more affordable option amidst 

economic uncertainty. Bahagia Kopi Bandung has responded to this need by 

offering comprehensive intimate wedding packages, branding itself as the 

"Affordable Intimate Wedding Venue in Bandung." This research aims to determine 

the influence of consumer behavior, encompassing aspects of characteristics, 

environment, and situational factors, on the interest in purchasing intimate 

wedding packages at Bahagia Kopi Bandung. The method used is a descriptive 

quantitative approach, with data collection through questionnaires to prospective 

consumers as primary data and interviews with business operators as secondary 

data. Data collected from 75 respondents was tested for validity and reliability and 

analyzed using Spearman's rank correlation and principal component analysis. The 

research results show a significant but weak influence between consumer behavior 

and purchase interest, with the main factor influencing purchase interest within the 

consumer behavior variable being the characteristics of prospective consumers, 

which include income level, expenses, and budget or purchasing power. Based on 

these results, the author recommends effective marketing strategies through 

engaging content on Instagram and the use of Linktree for practical information 

presentation, as well as emphasizing unique selling points and strengthening 

branding that considers the ideal preferences of prospective consumers, which 

requires the creation of more diverse packages tailored to various budget levels of 

potential customers.  

Keywords: Intimate Wedding, Purchase Interest, Consumer Behavior, AIDA   
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