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ABSTRAK 

 

 

 

 

Bandung x Beauty 2024 merupakan salah satu kegiatan acara pameran di 

industri perawatan dan kecantikan yang diselenggarakan oleh Female Daily 

sehingga dapat diharapkan menjadi wadah bagi para beauty enthusiast dan 

memberikan kesempatan bagi masyarakat di Kota Bandung dengan 

menyediakan fasilitas untuk seseorang yang memiliki minat mempelajari lebih 

dalam mengenai dunia perawatan dan kecantikan serta bisa berbelanja berbagai 

produk dengan harga terjangkau sehingga dapat mengekspresikan dirinya 

sendiri melalui kegiatan acara X Beauty.Dengan semakin berkembangnya 

industri kecantikan di Indonesia, peran beauty influencer menjadi semakin 

signifikan dalam mempengaruhi perilaku konsumen, terutama dalam 

keputusan berkunjung ke acara-acara kecantikan. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kuantitatif dengan pengumpulan data yang dilakukan dengan 

menyebarkan kuesioner yang melibatkan 384 responden dari calon pengunjung 

Bandung x Beauty 2024. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang mengukur 

persepsi responden mengenai beauty influencer terhadap kepercayaan, 

keahlian, daya tarik, kualitas dihargai dan kesamaan dengan audiens yang 

dituju serta dampaknya terhadap minat berkunjung ke acara tersebut. Hasil 

penelitian menunjukkan bahwa terdapat pengaruh yang signifikan dari 

keterampilan dan kepribadian beauty influencer terhadap minat berkunjung ke 

Bandung x Beauty 2024 dan memiliki peran penting dalam menarik minat 

pengunjung dan dapat dimanfaatkan sebagai strategi pemasaran yang efektif 

untuk meningkatkan partisipasi dalam acara-acara kecantikan di masa 

mendatang. 

 

Kata kunci: Beauty influencer, Bandung x Beauty 2024, minat berkunjung 



iv  

ABSTRACT 

 

 

 

Bandung x Beauty 2024 is one of the exhibition events in the care and beauty 

industry organized by Female Daily so that it can be expected to be a forum for 

beauty enthusiasts and provide opportunities for people in Bandung by 

providing facilities for someone who has an interest in learning more about the 

world of care and beauty and can shop for various products at affordable prices 

so that they can express themselves through X Beauty event activities. With 

the development of the beauty industry in Indonesia, the role of beauty 

influencers is becoming increasingly significant in influencing consumer 

behavior, especially in the decision to visit beauty events. This research uses a 

quantitative approach with data collection conducted by distributing 

questionnaires involving 384 respondents from potential visitors to Bandung x 

Beauty 2024. Data was collected through a questionnaire that measured 

respondents' perceptions of beauty influencers on trustworthiness, expertise, 

attractiveness, valued quality and similarity with the intended audience and 

their impact on interest in visiting the event. The results showed that there was 

a significant influence of beauty influencer skills and personality on interest in 

visiting Bandung x Beauty 2024. In conclusion, beauty influencers have an 

important role in attracting visitors and can be utilized as an effective 

marketing strategy to increase participation in future beauty events. 

 

Key words: Beauty influencer, Bandung x Beauty 2024, visitor interest 
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