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EXECUTIVE SUMMARY 

 

A. Nama Usaha: Tiny House Wheels 

B. Lokasi Usaha: 

 

Lokasi dari Tiny House Wheels ini berada di Jl. Jambon Taman Acacia No. A14, 

Kricak, Kec. Tegalrejo, Kota Yogyakarta, Daerah Istimewa Yogyakarta 55242. 

Kontak WhatsApp: 081310971215 

 

C. LOGO USAHA 

 

 

 

 

 

 

 



 

96 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Bastian, Indra. (2005). Akuntansi Sektor Publik. Jakarta: Penerbit Erlangga 

Dharmmesta, Basu Swastha. 2011. Materi Pokok Manajemen Pemasaran, Edisi 

Kedua Cetakan Pertama. Jakarta: Universitas Terbuka. 

Harrison Jr., Walter T., et al. 2012. Akuntansi Keuangan IFRS Edisi Kedelapan Jilid 

1. Jakarta: Erlangga 

Hasibuan, S.P Malayu. (2005). Manajemen Sumber Daya Manusia Edisi Revisi. 

Jakarta: Bumi Aksara 

Jajuk Herawati dan Sunarto. 2004. Anggaran Perusahaan. Edisi 2. AMUS. 

Yogyakarta. Harrison Jr., Walter T., et al. 2012. Akuntansi Keuangan IFRS 

Edisi Kedelapan Jilid 1. Jakarta: Erlangga 

Kasmir. (2013). Analisis Laporan Keuangan. Jakarta: Rajawali Pers. 

KBBI, K. B. (2012). Perdagangan Dunia Usaha atau Perusahaan. Pendidikan 

Ekonomi, 18. 

KBBI, K. B. (2012). Kamus Besar Bahasa Indonesia (KBBI). Jakarta: Gramedia. 

Kemenparekraf. (2013). Standar Usaha Hotel. Kementrian Pariwisata dan Ekonomi 

Kreatif. 



Kemenparekraf. (2013). Standar Usaha Hotel. Kementrian Pariwisata dan Ekonomi 

Kreatif. 

Kotler, P., & Keller, K. L. (2013). Manajemen Pemasaran, Jilid 1. Jakarta: Erlangga. 

Kotler dan Amstrong. 2008. Prinsip-prinsip Pemasaran. Jilid 1 dan 2. Edisi 12. 

Jakarta: Erlangga. 

Munavizt, S. (2009). Jenis, Ciri dan Tujuan Akomodasi. Pengertian Akomodasi, 

Diakses dari: https://www.pendidik.co.id/akomodasi. 

Pura, Rahman. 2013. “Pengantar Akuntansi 1 Pendekatan Siklus Akuntansi.” Jakarta: 

Erlangga. 

Wijatno. (2009). Comanditaire Venootschap. Business Creation, 69. 

Wiludjeng, S. (2009). Kelebihan Commanditaire Vennotschap. Badan Usaha, 30. 

WTO, W. T. (2015). Pariwisata. In D. Pariwisata, Tourism (p. 44). Jakarta. 

 

 

 

 


