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EXECUTIVE SUMMARY
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Rollerea adalah usaha food truck yang mengusung konsep modern dan
menarik berlokasi utama di JI. Ir. H. Juanda N0.348, Dago. Rollerea berfokus pada
penjualan Korean Garlic Cheese Bread. Makanan ini menggabungkan rasa gurih
dan manis dari garlic butter dan cream cheese yang melted, dengan tekstur bread
yang soft di dalam dan crispy di luar. Selain itu, Rollerea juga menawarkan burger
dan minuman sebagai pendukung, yang semuanya dibuat dari hati dengan bahan-
bahan berkualitas namun tetap terjangkau. Tujuan Rollerea adalah menciptakan
pengalaman kuliner yang unik dan fleksibel, sehingga dapat hadir di berbagai
lokasi. Dengan demikian, pelanggan akan merasa senang dan ingin kembali

menikmati hidangan serta suasana yang ditawarkan.
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