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ABSTRAK

Pemanfaatan strategi Search Engine Optimization (SEO) menjadi langkah penting
dalam meningkatkan visibilitas website destinasi wisata di era digital. Penelitian ini
bertujuan  untuk  mengevaluasi dan mengoptimalkan performa  website
wisatapulaupramuka.id agar lebih mudah ditemukan melalui mesin pencari.
Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif eksploratif dengan fokus pada tiga aspek
utama, yaitu evaluasi halaman (page & post), optimasi SEO on-page, dan off-page.
Hasil penelitian menunjukkan bahwa meskipun konten website dibuat berdasarkan
pengalaman langsung pengelola, masih terdapat kelemahan dalam pembaruan
informasi, struktur heading, kecepatan laman, serta minimnya backlink dari situs lain.
Oleh karena itu, rekomendasi yang diberikan meliputi penguatan riset kata kunci,
perbaikan meta description, pemanfaatan heading tags yang sesuai, penambahan alt
text, serta strategi backlink dari platform pendukung. Dengan penerapan strategi SEO
yang tepat, website ini diharapkan dapat meningkatkan visibilitas dan
keterjangkauannya secara organik di mesin pencari.

Kata Kunci : SEO, visibilitas website, optimasi on-page, optimasi off-page, pariwisata
digital



ABSTRACT

The use of Search Engine Optimization (SEO) strategies has become a crucial step in
increasing the visibility of tourism websites in the digital era. This study aims to
evaluate and optimize the performance of the wisatapulaupramuka.id website to
improve its discoverability through search engines. A qualitative exploratory approach
was used, focusing on three main aspects: page and post evaluation, on-page SEO
optimization, and off-page SEO optimization. The results indicate that although the
website content is based on the direct experience of the local managers, there are still
several weaknesses, including outdated information, improper heading structure, slow
page speed, and a lack of backlinks from other platforms. Therefore, the study
recommends improvements such as keyword research, refining meta descriptions,
proper use of heading tags and alt texts, and building backlinks from supporting sites.
With the right SEO strategies, the website is expected to increase its visibility and reach
organically through search engines.

Keywords : SEO, website visibility, on-page optimization, off-page optimization,
digital tourism
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