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EXECUTIVE SUMMARY 

Villa The Majestic adalah sebuah bisnis akomodasi yang direncanakan akan 

dibangun di Kecamatan Lembang, Kabupaten Bandung Barat. Nama The Majestic, 

yang berarti Yang Mulia, dipilih sebagai simbol penghormatan bagi target utama 

villa ini, yaitu warga lanjut usia (lansia) beserta keluarganya. Villa ini dirancang 

agar para lansia merasa dihormati dan diperlakukan istimewa melalui layanan dan 

fasilitas pendukung kesehatan seperti spa, akupuntur, onsen, dan sauna. Mengacu 

pada Undang-Undang Nomor 13 Tahun 1998 dan WHO, lansia adalah mereka yang 

berusia 60 tahun ke atas, yang terbagi menjadi lansia muda, madya, dan tua sesuai 

kategori badan pusat statistik.  

Konsep Villa The Majestic berfokus pada kenyamanan dan keselamatan 

lansia melalui fasilitas seperti kursi roda, kotak P3K, jalur landai, dan hand railing 

di area penting. Perabotannya dirancang kokoh dan mudah dijangkau. Berlokasi di 

Jalan Raya Tangkuban Perahu, Lembang, villa ini diharapkan menjadi akomodasi 

ramah lansia yang mendukung kesejahteraan dan kebahagiaan penghuninya. 
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