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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama Usaha

Darani Amenities adalah perusahaan supplier room amenities
dengan bahan yang ramah lingkungan seperti bamboo ash tray, wood tea
cup, bamboo dust bin, bamboo tissue box, bamboo tea and coffe holder,

remote holder, wood coaster, bamboo cutlery set.

B. Lokasi
Lokasi untuk kantor utama DARANI Amenities berada di Jalan
Menteng Atas Selatan 1 RT 004/RW 012 No. 36 Kelurahan Menteng Atas,
Kecamatan Setiabudi, Jakarta Selatan 12960. Kontak yang bisa di hubungi
melalu whatsapp atau pesan di 089604280798.

C. Logo Usaha

GAMBAR 1

LOGO DARANI AMENITIES

DARANI AMENITIES
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