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EXECUTIVE SUMMARY

GAMBAR 1.1 LOGO MENARIKUE

\Vy

Sumber Olahan Penulis 2025

Menarikue Bakery Shop merupakan usaha bakery baru di Majenang
yang menawarkan roti serta kue kering. Usaha ini dibangun berdasarkan
kompetensi pendirinya di bidang bakery, minat tinggi pada dunia kuliner, serta
peluang pasar yang terus meningkat. Menarikue bertujuan memenuhi kebutuhan
masyarakat lokal dan wisatawan melalui produk berkualitas dan kemasan yang
menarik. Analisis bisnis menggunakan Value Proposition Canvas (VPC) dan
Business Model Canvas (BMC) untuk memastikan kesesuaian produk dan
operasional dengan kebutuhan pelanggan, sekaligus menciptakan nilai unik
dibandingkan pesaing.

Strategi diferensiasi Menarikue berfokus pada pemanfaatan bahan lokal
serta pemberian pengalaman pelanggan yang nyaman. Tantangan yang dihadapi
meliputi tingkat persaingan, fluktuasi harga bahan baku, pengelolaan tenaga kerja,
dan perubahan selera konsumen. Dengan penerapan strategi yang tepat dan
manajemen operasional yang efektif, Menarikue Bakery Shop memiliki landasan
usaha yang kuat serta peluang pertumbuhan yang baik. Usaha ini diharapkan dapat
berkembang secara berkelanjutan, memperkaya ragam kuliner lokal, dan memberi

dampak positif bagi perekonomian Majenang.






