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EXECUTIVE SUMMARY

\,/ILLA
RTTAKA

Villa ATTAKA Batu merupakan salah satu pilihan akomodasi yang terletak

di Kota Batu,Jawa Timur. Tempat ini menghadirkan perpaduan nuansa tradisional dan
gaya minimalis modern untuk menciptakan kenyamanan bagi para tamu. Terdapat 2

Villa yang ditawarkan, yaitu Villa ATTAKA Tunu dan Villa ATTAKA Nubi.

Fasilitas umum yang tersedia di villa tergolong cukup lengkap, meliputi
Kolam Renang, Area Rooftop, mushola, area parkir, serta fasilitas karaoke di ruang
tamunya. Di dalam kamar, para tamu dapat menikmati fasilitas seperti kamar mandi

pribadi, akses internet Wi-Fi, Smart TV , kitchen set, dan area balkon.

Untuk meningkatkan pendapatan dari penjualan kamar, Villa ATTAKA Batu
menggunakan berbagai platform online travel agent seperti Traveloka, dan
Booking.com. Selain itu, promosi juga dilakukan melalui media sosial seperti
Instagram, Facebook, dan Whatsapp guna memperluas jangkauan pasar serta

meningkatkan tingkat hunian kamar (occupancy rate).

Bisnis ini sepenuhnya didanai menggunakan modal pribadi sebesar Rp.
1.721.694.230, tanpa pinjaman dari bank atau kredit lainnya. Berdasarkan perhitungan
yang telah dibuat sejak awal, investasi ini diproyeksikan akan kembali dalam waktu 3

Tahun jika semuanya berjalan sesuai rencana.

Xii



104

DAFTAR PUSTAKA

Budiman, Andy Jojo;. (2023, November 2023). Pebisnis Wajib Paham
Tentang Legalitas Usaha dan Dokumen Bisnis Retrieved
from ireappos.com:

https://www.ireappos.com/news/id/legalitas-usaha/

Damayanti, Ida Ayu Kade Werdika; Solihin; dan Suardani, Made. (2021)
Pengantar Hotel dan Restoran. Purbalingga: CV. Eureka

Media Aksara

Nunan, Daniel; Birks, David F.; dan Malhotra, Naresh K. (2020)
Marketing Research: Applied Insight. Pearson Education

Limited

Edison, Emron. (2018) Manajemen Sumber Daya Manusia. Bandung:

Alfabeta

Idris, Muhammad;. (2024, Maret 1). Pengertian Badan Usaha, Jenis,
Bentuk, dan Contohnya di Indonesia Retrieved from
Kompas.com:
https://money.kompas.com/read/2024/03/01/144256826/pen
gertian-badan-usaha-jenis-bentuk-dan-contohnya-di-

indonesia



Muniarty, Puji dan Tim. (2023). Perancangan dan Pengembangan

Produk. Padang: PT Global Eksekutif Teknologi

Lawi, Ansarullah dan Tim. (2024). Pengendalian Kualitas. Bandung:

Widina Media Utama

Pulungan, Maimunah Hindun dan Tim. (2018). Teknologi Pengemasan

dan Penyimpanan. Malang: UB Press

Rangkuti, Freddy. (2018). Analisis SWOT: Teknik Membedah Kasus
Bisnis Cara Perhitungan Bobot, Rating, dan OCAI. Jakarta:

PT Gramedia Pustaka Utama

Rustan. Surianto. (2013) Mendesain Logo. Jakarta: PT Gramedia

Pustaka Utama.

Sembiring, Noor. (2019). Strategi pemasaran jasa: teori dan aplikasi di

Indonesia. Yogyakarta: Deepublish

Sudaryono. (2016). Manajemen Pemasaran Teori Dan Implementasi.

Yogyakarta: Andi.

Sutrisno. Edy (2016). Manajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta:

Kencana.

Suwena. I Ketut; Widyatmadja, I Gusti Ngurah (2017). Pengetahuan

Dasar llmu Pariwisata. Denpasar Bali : Pustaka Larasan

105



106

Tjiptono. Fandy,: Chandra, Gregorius (2017). Pemasaran Strategik

Edisi 3. Yogyakarta : Andi

Tjiptono. Fandy,: Diana, M. (2020). Pemasaran Strategik Edisi 5.

Yogyakarta : Andi



