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Sumber: Olahan Penulis 2025 

 

 

 

Laundry Ojol sebuah bisnis yang Berdiri di jalan Gegerkalong Hilir 47/174 A. 

Layanan ini adalah layanan berupa jasa Laundry yang menggunakan mesin UV 

Filter sebagai alat utama yang digunakan selama operasional. Laundry Ojol 

menggunakan 2 layanan untuk membersihkan helm pelanggan dengan Layanan 

Deep Cleaning atau pembersihan menyeluruh dan Dry Cleaning atau cuci kilat. 

Laundry ini selesai pengerjaan dalam kurun waktu 1 hari. Laundry Ojol 

memberikan mafaat kepada pelanggan untuk selalu menjaga kebersihan dan 

kesehatan pengguna roda dua dan memberikan kenyamanan dan kesehatan bagi 

pengguna roda dua.
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