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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 

 

 
A. Nama Perusahaan 

 

Nama dan inovasi baruyang terinspirasi dari pandemi saat ini yang 

membutuhkan banyak sekali cara untuk meredam penyebaran covid 19 di 

Indonesia, Maka perusahaan yang diberi nama “DUCODE” ini merupakan 

kepanjangan dari “Pandu barcode”, produkberupa gelang yang diharapkan dapat 

memberikan efek untuk menurunkan dampak pandemi pada saat ini dan sangat 

bermanfaat untuk kedepannya apabila pandemi telah berakhir, produk ini 

diberikan kepada tamu pada saat tamu check-in di hotel. 

 

 

B. Lokasi Perusahaan 

 

Mempatkan lokasi yang strategis dan mudah dijangkau merupakan salah satu 

aspek penting dalam mendirikan suatu perusahaan, agar pada saat pelanggan ingin 

langsung bertatap muka dapat dengan mudahnya mengakses lokasi. Perusahaan 

yang akan memiliki kantor haruslah memperhatikan biaya yang akan dikeluarkan 

untuk menyewa tempat dan tentunya harus memiliki fasilitas yang dibutuhkan. 

Adapun letak dari badan usaha yang akan dibangun yaitu di Jl. Benda No.5, 

Kemang, Jakarta Selatan Kemang, DKI Jakarta. 
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GAMBAR 1 LOKASI USAHA 

 

 

 
 

C. Logo Usaha 

 

Logo merupakan lambang dari perusahaan, produk dan logo adalah simbol 

yang memberikan kesan yang trendy, menarik mata atau eye catching.Penjelasan 

dari arti logo pada gambar akan dijelaskan pada bab 1. 

GAMBAR 2 LOGO PERUSAHAAN 
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