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EXECUTIVE SUMMARY 

 

“Griya Sambang Guest House” merupakan usaha akomodasi berupa guest 

house dengan 8 kamar yang berlokasi strategis di Jl. Lowanu No.53, Sorosutan, 

Umbulharjo, Kota Yogyakarta. Konsep yang diusung adalah penginapan dengan 

nuansa etnik nusantara, di mana setiap kamar mengangkat tema budaya dari 

berbagai suku di Indonesia. Terdapat 6 kamar double bed dan 2 kamar twin bed, 

seluruhnya dilengkapi kamar mandi pribadi. Selain itu, fasilitas umum seperti 

kolam renang, ruang tamu, taman, dan tempat parkir juga tersedia demi menunjang 

kenyamanan para tamu. Sarapan pagi telah termasuk dalam harga sewa kamar. 

Nama dan logo usaha “Griya Sambang” mencerminkan nilai budaya dan 

keramahan khas Indonesia. "Griya" berarti rumah dan "Sambang" berarti 

berkunjung dalam bahasa Jawa, yang merepresentasikan tempat persinggahan yang 

hangat dan nyaman. Logo dengan inisial GS, ilustrasi atap, serta bintang berlima 

melambangkan perlindungan, harapan, dan nilai-nilai Pancasila yang menjadi dasar 

pemersatu beragam budaya di Indonesia. Konsep ini diharapkan mampu menarik 

wisatawan domestik yang mencari pengalaman menginap yang khas dan berkesan 

selama berada di Yogyakarta. 
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