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EXECUTIVE SUMMARY

Biles

Heavenly Bites merupakan toko berbentuk kios yang akan berdiri di
kawasan JI. Martadinata, Bandung dengan berfokus pada konsep penjualan
grab & go pada penjualan varian egg tart. Produk pastry ini dikombinasikan
dengan produk mochi sehingga menghasilkan kombinasi dessert yang unik dan
menarik minat konsumen. Produk ini menggabungkan custard yang bertekstur
soft & creamy, puff pastry yang buttery, crispy & flaky dengan mochi yang
bertekstur chewy. Heavenly Bites bertujuan menjadi toko egg tart favorit di
Bandung yang spesifik menyajikan produk tart dengan rasa yang dapat diterima

oleh masyarakat luas.

Menilik tingginya minat masyarakat dalam mencoba kombinasi dessert
baru dan pengalaman yang berbeda namun memiki rasa yang memuaskan,
bisnis Heavenly Bites memiliki potensi untuk berkembang dan memenuhi

kebutuhan konsumen sesuai dengan segmentasi pasar.
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