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EXECUTIVE SUMMARY
“Bit a Bite" adalah sebuah rencana bisnis

(business plan) untuk usaha soft cookie premium
.. yang beroperasi di Kota Bandung. Bisnis ini
didirikan untuk menangkap peluang besar di

industri kuliner, yang didorong oleh perubahan

perilaku konsumsi Generasi Z yang menjadikan
camilan berkualitas sebagai bentuk self-reward. "Bit a Bite" akan beroperasi dengan
model bisnis 100% online (menggunakan Instagram, TikTok, dan E-commerce)
dengan sistem Pre-Order (PO) untuk meminimalisir risiko biaya. Target pasar utama
adalah Generasi Z (usia 17-35 tahun), khususnya segmen Mahasiswa dan Pegawai di

area Bandung.

Untuk peluncuran awal, "Bit a Bite" merilis lima varian produk dengan
diferensiasi inovasi rasa, yaitu: Classic Chocolatechip, Strawberry Cheesecake,

Matcha Banana, Mint Choco, dan Salted Butterscotch Espresso.

Sesuai dengan target pasar, identitas visual "Bit a Bite" (termasuk logo)
dirancang dengan citra merek yang fun, cheerful (ceria), dan energetik. Penggunaan
maskot cookie tersenyum dan palet warna merah serta krem bertujuan untuk

membangun brand personality yang ramah dan menarik.
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