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       La Chèrie adalah bisnis patiseri yang menjual brownies berbasis online dengan 

cita rasa dan sentuhan estetika modern. Berlokasi di Kabupaten Tangerang, La 

Chèrie menyajikan brownies cokelat berkualitas dengan berbagai bentuk penyajian 

yang menarik.  

       Pilihan produknya meliputi terdiri dari berbagai pilihan topping dan juga 

kemasan yang modern seperti tower brownies untuk acara spesial, mini bites 

brownies yang praktis untuk camilan, hingga brownies potong klasik dengan tekstur 

fudgy yang lembut. Brownies ini dibuat dari bahan-bahan pilihan seperti coklat 

premium, mentega murni pilihan, dan bahan pendukung segar lainnya. 

       Mengusung tagline “Bite into love, the La Chèrie way”, La Chèrie menjadi 

pilihan yang tepat untuk berbagai momen seperti merayakan hari spesial,hampers, 

bingkisan, maupun sungguhan kantor. La Chèrie menyediakan kemasan praktis dan 

elegan, mulai dari kotak eksklusif, tower packaging, dan paper tube packaging. 

       Dengan mengutamakan kualitas rasa, keindahan kemasan, dan pelayanan 

prima, La Chèrie berkomitmen menjadi bagian dari setiap momen kebahagiaan 

pelanggan. Dijalankan dengan semangat kreativitas dan inovasi, La Chèrie tidak 
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hanya menjual brownies cokelat, tetapi juga membagikan kehangatan, cinta, dan 

momen manis dalam setiap gigitannya. 
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