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EXECUTIVE SUMMARY 

“ Perencanaan Bisnis Queen Turtle Villa di Pelabuhanratu” 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

“Queen Turtle Villa” merupakan perencanaan bisnis baru di bidang akomodasi 

berupa villa yang berlokasi di Jalan Raya Cisolok Km 11 RT 02 RW 04, 

Pelabuhanratu, Sukabumi, Jawa Barat, tepat di depan Pantai Mutiara dan berada di 

jalur utama. Saat ini, akomodasi villa di Pelabuhanratu masih didominasi oleh 

desain yang kurang modern. Melihat peluang tersebut, penulis merancang “Queen 

Turtle Villa” sebagai villa rumah panggung dua lantai yang menggabungkan desain 

modern berwarna putih dengan sentuhan aksen kayu serta dilengkapi fasilitas yang 

lengkap. 

Nama “Queen” diambil dari identitas kawasan Pelabuhanratu, sedangkan 

“Turtle” memiliki arti penyu yaitu satwa ikonik kawasan Pelabuhanratu. Warna 

hijau pada logo penyu melambangkan ketenangan dan kesegaran, sementara warna 

emas pada mahkota memberi kesan eksklusif. Perpaduan keduanya mencerminkan 

pengalaman menginap bernuansa alam yang tetap eksklusif. 

Melalui perencanaan bisnis ini, penulis berharap Queen Turtle Villa dapat 

berkontribusi pada peningkatan ekonomi lokal dengan menarik lebih banyak 

wisatawan serta menciptakan lapangan kerja bagi masyarakat sekitar. 
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