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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 

 

Sumber : Olahan Penulis 2025 

Sebagai mahasiswa jurusan perhotelan yang berfokus di bidang studi Divisi 

kamar yaitu Front office dan Housekeeping, tengah merancang sebuah ide layanan 

bisnis dengan judul Glowmate Home Cleaning Service, bisnis ini akan berfokus 

dengan aspek housekeeping yang mempunyai standar kebersihan dan juga kenyamanan 

seperti bisnis perhotelan dan tujuannya yaitu dapat digunakan oleh pengguna layanan 

dengan memberikan mereka pelayanan dalam menjaga kebersihan rumah mereka. 

Logo bisnis ini mempunyai makna yaitu makna yang melambangkan seseorang 

yang selalu bersih tentu saja dia tidak tentu saja bukan hanya dirinya yang bersih tetapi 

juga rumahnya yang tertulis nama “Glowmate”, yang berarti Glow itu adalah bersinar 

dan juga Mate yaitu adalah kawan yang berarti rumah dan pemilik rumah itu adalah 

satu ikatan yaitu ikatan sama sama mempunyai kebersihan dan keindahan yang 

setaraLokasi yang saya pilih pada “Glowmate” Home Cleaning Service ini yaitu lokasi 

yang strategis dekat dengan target pasar yaitu perumahan residence tepatnya di 

Kecamatan Ciomas, Kota Bogor. 
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