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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 

 

 

 
Kost Rumah Adem merupakan usaha penyedia hunian sewa dengan dua tipe 

kamar, yaitu Tipe A ber-AC dan Tipe B dengan kipas angin, berlokasi di 

Kecamatan Bogor Barat, Kota Bogor. Konsep yang ditawarkan berfokus pada 

kenyamanan dan kebersihan kamar yang terjaga, sehingga mampu memenuhi 

kebutuhan mahasiswa, pelajar, dan pekerja yang mencari tempat tinggal yang rapi, 

nyaman, serta terjangkau. Strategi pemasaran dilakukan melalui media sosial dan 

platform online, termasuk Instagram, TikTok, WhatsApp, serta aplikasi pencarian 

kost seperti Mamikos untuk menjangkau calon penyewa secara luas. 

 

Operasional Kost Rumah Adem melibatkan dua tenaga kerja yang bertanggung 

jawab terhadap kebersihan dan keamanan. Total kebutuhan investasi mencapai 

Rp731.532.500, dengan estimasi pengembalian modal selama 3 tahun 5 bulan. 

Return on Investment diperkirakan tercapai pada tahun ke-3 hingga ke-4. Dengan 

penawaran hunian nyaman, bersih, dan sesuai kebutuhan pasar, Kost Rumah 

Adem diharapkan dapat menjadi pilihan akomodasi yang kompetitif di kawasan 

Bogor Barat. 
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