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EXCUTIVE SUMMARY 

 

 Nama Usaha : Hikari Treatment 

 Lokasi Usaha : Lokasi untuk usaha Hikari Treatment ini akan bertempat di 

kota Bandung tepatnya dijalan beralamat di Komplek Ciwastra Indah Blok D-

50 RT06/RW16. Kelurahan Ciwastra, Kecamatan Buah Batu, Kota Bandung, 

Bandung Timur, Jawa Barat, Indonesia. 

 

 Kontak  :  Hikaritreatment@gmail.com /   +6287860636197 

 Logo Usaha     : 

 

 

 

 

mailto:Hikaritreatment@gmail.com


 

65 

DAFTAR PUSTAKA 

 

Alma, Buchari, 2004, Pengantar Bisnis. Cetakan kesepuluh, Penerbit Alfabeta, 

Bandung. 

David, Fred R., 2008, Manajemen Strategis. Edisi Sepuluh, Penerbit Salemba 

Empat, Jakarta 

Bustami, Bastian. Nurlela. 2006. Akuntansi Biaya: Kajian Teori dan Aplikasi. 

 

Graha Ilmu. Yogyakarta. 

 

Jogiyanto, 2005, Sistem Informasi Strategik untuk Keunggulan Kompetitif, 

Penerbit Andi Offset, Yogyakarta. 

Jogiyanto. (2010). Teori Portofolio dan Analisis Investasi, Ed. 7. Yogyakarta: 

YKPN Yogyakarta 

Keown, et al. 2010. Manajemen Keuangan; Prinsip dan Penerapan. Edisi 10. 

Dialihbahasakan oleh Marcus Prihminto Widodo. Jakarta: PT Indeks. 

Kotler, Philip dan Kevin L. Keller. (2009). Manajemen Pemasaran Jilid 1 Edisi 

 
13. Jakarta: Erlangga. 

 
Kuswadi. 2005. Meningkatkan Laba Melalui Pendekatan Akuntansi Keuangan 

Dan Akuntansi Biaya. Jakarta: PT. Elex Media Komputindo 

Mathis.L, Robert dan Jackson.H, John. (2001). Manajemen Sumber Daya 

Manusia. Jakarta: Buku Kedua. 

Moekijat. (2000). Kamus Manajemen. Bandung: CV Mandar Maju. Nasution, A. 



 
 

66 
 

 

 

Sampara, Lukman. (2000). Manajemen Kualitas Pelayanan Edisi 2. 

Jakarta : STIA LAN Press. 

Simamora, Henry (2012). Akuntansi Manajemen. Jakarta: Star Gate 

 
Tjiptono, Famdy dan Gregorius Chandra. (2012). Pemasaran Strategik Edisi 2. 

 

Yogyakarta: ANDI. 

 
Wijatno Serian, 2009, Pengantar Entrepreneurship, Jakarta, PT Gramedia 

Widiasarana Indonesia. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


