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EXCUTIVE SUMMARY 

 

 Nama Usaha : Hikari Treatment 

 Lokasi Usaha : Lokasi untuk usaha Hikari Treatment ini akan bertempat di 

kota Bandung tepatnya dijalan beralamat di Komplek Ciwastra Indah Blok D-

50 RT06/RW16. Kelurahan Ciwastra, Kecamatan Buah Batu, Kota Bandung, 

Bandung Timur, Jawa Barat, Indonesia. 

 

 Kontak  :  Hikaritreatment@gmail.com /   +6287860636197 

 Logo Usaha     : 
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