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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama Usaha  : Suka Sate 

Lokasi   : Kota Banjar 

Logo Usaha :  

Gambar  

Logo Usaha “Suka Sate” 
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Penjelasan Singkat : produk sate asin pedas terinspirasi dari kecintaan sang  penulis 

terhadap sate dengan cita rasa asin pedas serta gurih dari koya, yang selalu 

menghadirkan kenikmatan tersendiri. Dari pengalaman pribadi itulah lahir ide 

untuk mengolahnya menjadi produk yang bisa dinikmati lebih banyak orang, 

dengan bumbu yang meresap , rasa gurih asin yang berpadu sempurna dengan 

pedasnya cabai yang telah di giling sempurna, serta penyajian yang praktis, Sate 

asin pedas ini dihadirkan untuk menemani berbagai momen makan para 

penikmatnya 
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