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EXECUTIVE SUMMARY

BREWTERRA

Brewterra adalah sebuah usaha kedai kopi dengan konsep ramah
lingkungan yang akan berencana didirikan di kawasan Dago, Kota Bandung
tepatnya di J1. Ir. H. Juanda No. 167. Usaha ini menghadirkan konsep berkelanjutan
yang selaras dengan gaya hidup modern masyarakat perkotaan. Penerapan konsep
ini terlihat pada desain interior yang memanfaatkan material hasil daur ulang serta
penggunaan reusable cup, kemasan biodegradable, dan penerapan program edukasi
gaya hidup hijau bagi para pengunjung melalui Workshop. Dengan adanya konsep

ini diharapkan untuk membantu mengurangi limbah plastik sekali pakai.

Pasar utama yang disasar adalah mahasiswa, pekerja, serta pecinta kopi
yang mengutamakan kualitas produk sekaligus kepedulian terhadap lingkungan.
Lokasi Dago dipilih karena strategis, berada di pusat aktivitas pendidikan,
pariwisata, dan bisnis, serta memiliki potensi konsumen yang loyal terhadap konsep

unik dan berkelanjutan.
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