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EXECUTIVE SUMMARY 

 

• Nama Usaha 

 

Nama dari usaha yang penulis rencanakan utamanya adalah “Luxcation” 

dan ditambahkan dengan sedikit penjelasan “Laundry Bags & Store” yang 

mana jika digabungkan menjadi “Luxcation Laundry Bags & Store”. Jika 

dijelaskan arti dan maknanya “Luxcation” adalah gabungan dari bahasa 

inggris Luxury dan Location yang artinya mewah dan lokasi. Untuk kata 

terakhir yaitu “Store” yang berarti toko yang mana di tempat usaha yang 

penulis rancang akan ada tas yang dipajang untuk dapat dibeli oleh calon 

pelanggan dengan metode tukar tambah maupun hanya membeli saja.  

• Lokasi Usaha 

 

 

Tempat berdirinya usaha ini akan berlokasi di dalam kawasan Mall 

Paskal 23 Kota Bandung. Dengan alamat lengkap yaitu di Jalan Sukajadi 

No.131- 139, Cipedes, Kecamatan Sukajadi, Kota Bandung, Jawa Barat 



 

 
 

xi 
 

40162. 

Lokasi yang penulis pilih yang mana berada di kawasan Mall 

Paris Van Java ini adalah lokasi yang cukup strategis dimana ada di 

tengah Kota Bandung dan dekat dengan jalan toll. Selain itu, 

kalangan yang datang dan berada di sekitar lokasi ini juga besar 

kemungkinan adalah kalangan menengah keatas.  

• Logo Usaha 

 

 

Sumber : olahan penulis. 

Dari logo diatas menggambarkan kesan luxury yang juga simple sesuai 

dengan karakter usaha yang penulis rencanakan, kemewahan tidak harus 

selalu dengan unsur atau gambar yang ramai pada logo.
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