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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama   : Kondang Raos 

Lokasi  : Perum Oesman Singawinata, Blok B4 No.7 Jl. Veteran, 

Kelurahan Nagri Kaler, Kecamatan Purwakarta, Jawa Barat. 

Logo  :  

 

 

 

 

 

Deskripsi singkat :  

 Kondang Raos merupakan usaha kuliner yang berdiri sejak tahun 2001 dan 

berfokus pada penyediaan makanan khas Jawa. Selama lebih dari dua dekade, usaha 

ini telah menghasilkan berbagai produk seperti gudeg, krecek, ayam opor, serta 

baceman (tahu dan tempe), yang diolah dengan resep turun-temurun dan 

mempertahankan cita rasa autentik khas rumahan. 

Seiring berkembangnya kebutuhan konsumen terhadap makanan praktis 

dan tahan lama, pada tahun 2025 Kondang Raos mulai mengembangkan lini produk 

baru berupa Gudeg Frozen Kondang Raos. Pengembangan ini dilakukan untuk 

menjangkau pasar yang lebih luas, menghadirkan produk tradisional yang mudah 

disajikan namun tetap mempertahankan kualitas rasa, serta menjawab tren 

permintaan terhadap produk makanan siap saji yang higienis dan modern
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