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EXECUTIVE SUMMARY 
 

 
 

BiteCup merupakan gabungan dari dua kata yang menjadi satu yaitu “Bite” 

dan “Cup”. Kata”Bite” memiliki arti yang menggambarkan suatu produk yang 

dapat di makan atau di gigit, sedangkan arti kata “Cup” merepresentasikan suatu 

kemasan wadah minuman. Produk tersebut menawarkan inovasi ramah lingkungan 

berupa penggunaan edible cups sebagai wadah minuman yang aman untuk di 

konsumsi dan tentunya ramah lingkungan karena produk tersebut di buat dari 

cookie dough, konsep tersebut tidak hanya memberikan pengalaman baru dalam 

menikmati minuman kekinian tetapi juga menjadi solusi untuk mengurangi limbah 

kemasan sekali pakai terutama limbah yang di hasilkan dari plastik, tampilan visual 

BiteCup menggunakan kombinasi warna cokelat, krem, dan putih. Warna cokelat 

menggambarkan filosofi kesan hangat dan alami sekaligus mempresentasikan ciri 

khas warna dari cookie dough. Warna krem menggambarkan tentang kelembutan, 

natural, dan netral. Warna putih melambangkan tentang kebersihan dan kesegaran 

dalam suatu usaha bisnis. 
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Perencanaan Bisnis Kafe BiteCup berlokasikan di Jalan Bengawan No.78, 

Kel. Cihapit, Kec. Bandung Wetan. Lokasi tersebut di pilih oleh penulis karena 

penempatan lokasi yang strategis yang di kelilingi oleh kawasan area perkantoran, 

pendidikan, pusat kuliner cihapit, dan aktivitas warga – warga cihapit setempat, 

sehingga penulis meyakini bahwa di kawasan tersebut memiliki potensi pasar yang 

menjanjikan untuk mendirikan sebuah usaha penyediaan jasa makanan dan 

minuman yaitu kafe. 
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