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EXECUTIVE SUMMARY

Klik Bersih atau Jasa cleaning home service Adalah perencanaan bisnis yang
akan berfokus memberikan layanan atau jasa Housekeeping yang memberikan
layanan kebersihan yang mendekati standar housekeeping di hotel untuk area kos-
kosan, unit Apartemen, dan rumah tangga secara profesional. Tujuan dari ide bisnis
ini didasari dengan meningkatnya kebutuhan para konsumen akan layanan dan jasa
kebersihan karena tuntutan dari gaya hidup yang modern dan serba praktis bahkan
pekerjaan ini sering dianggap sebagai beban sehingga beberapa individu sulit
untuk meluangkan waktu untuk menjaga kebersihan di area tempat tinggal, dengan
perencanaan bisnis ini penulis berharap dapat memberi solusi kepada Masyarakat
atau calon konsumen untuk meringankan beban dalam menjaga dan merawat

kebersihan rumah atau area tempat tinggal.

Lokasi yang dipilih oleh penulis dalam menjalankan perencanaan bisnis
Klik Bersih atau jasa cleaning home service berada di JIn. Raya Jatinangor No. 222,
Kec. Jatinangor, Kab. Sumedang Jawa Barat. Lokasi ini cukup strategis karena
dekat dengan target pasar seperti, perumahan, apartemen, kost- kostan mahasiswa

dan karyawan.
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