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Executive Summary 

 

A. Nama Usaha  : Jasa Penyewaan Linen 

B. Lokasi Usaha : Jl. Baros, Ruko Baros Cimahi No.2 RT 04 / RW 18 kel. Cimahi 

Selatan. Kec. Leuwi Gajah. Kota Cimahi, Bandung, Jawa Barat. Kode Pos 40532. 

Tanda panah merah yang di tuju itu adalah denah lokasi usaha kami.  

Gambar Lokasi Jasa Penyewaan Linen 

 

C. Kontak   : No. Tlp  022 (432110)/ No. Hp 087876090220 

D. Logo    
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