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yang berlokasi strategis di Desa Karangmulya, Kecamatan Bojongmanggu, Kabupaten Bekasi. 

Proyek ini tidak hanya menawarkan akomodasi mewah di tengah alam terbuka, tetapi juga 

mengusung konsep community-based glamping sebuah pendekatan yang menekankan 

kolaborasi antara wisata, edukasi, dan rekreasi dalam satu kesatuan ruang yang mendalam dan 

bermakna. 

Beragam kegiatan tematik disiapkan untuk memperkaya pengalaman wisatawan, seperti 

film night, campfire storytelling, kelas yoga outdoor, BBQ night, hingga kids eco-adventure. 

Dengan pendekatan ini, wisatawan tidak hanya datang untuk menginap, tapi juga membangun 

keterhubungan emosional dengan alam dan komunitas lokal. 

Secara pasar, segmentasi difokuskan pada masyarakat urban Jabodetabek usia produktif 

(21–40 tahun), khususnya komunitas hobi, pasangan muda, dan keluarga muda edukatif. Target 

pasar ini cenderung mencari pengalaman wisata yang unik, nyaman, dan bermuatan nilai sosial. 

Dengan strategi niche market dan pendekatan tailored experience, Glamping Camp membidik 

segmen yang belum maksimal dijangkau oleh wisata alam konvensional. 

Dari sisi ukuran pasar, proyeksi Total Addressable Market (TAM) mencapai ±3,7 juta 

jiwa. Serviceable Obtainable Market (SOM) yang realistis ditetapkan sebesar 22% dari total 

proyeksi nilai pasar lima tahun sebesar Rp194,78 miliar atau sekitar Rp42,85 miliar, yang 

berarti rata-rata lebih dari Rp8 miliar per tahun. Pendapatan ini diperoleh dari penjualan tiket 

weekday & weekend, serta upselling melalui paket dokumentasi, wahana edukatif, dan 

pengalaman tematik lainnya. Adapun harga jual tiket ditetapkan mulai dari Rp245.000– 

Rp300.000 per malam, disesuaikan dengan jenis paket dan musim kunjungan. 

Strategi pemasaran yang diterapkan berfokus pada digital engagement, kolaborasi 

dengan komunitas tematik, content-driven branding, serta aktivasi melalui platform seperti 

Instagram, TikTok, dan marketplace wisata. Penawaran bundling dan loyalty program juga 

akan diluncurkan untuk meningkatkan retensi dan word-of-mouth marketing. 

Secara finansial, kebutuhan modal investasi awal sebesar Rp1,1 miliar, mencakup 

pembangunan infrastruktur, tenda, interior, legalitas, dan biaya promosi awal. Berdasarkan 

analisis keuangan: 

 

 

 

 

 

EXCECUTIVE SUMMARY 

Glamping Camp Situ Rawa Abidin adalah proyek pengembangan wisata berbasis alam 



2 

 

 

risiko maupun IRR industri pariwisata serupa. 

3. Payback Period (PP) tercapai dalam waktu 3 tahun, yang berarti modal kembali 

sebelum masa akhir proyek 5 tahun. 

4. Margin laba kotor (Gross Margin) diperkirakan stabil di kisaran 25–35% per tahun, 

dengan pertumbuhan pendapatan rata-rata 25% tahunan. 

Dengan proyeksi tersebut, Glamping Camp Situ Rawa Abidin dipandang tidak hanya 

layak secara komersial, tetapi juga berdampak sosial positif dan berkelanjutan. Proyek ini 

berpotensi menjadi ikon baru eco-eduwisata berbasis komunitas di kawasan Bekasi, yang 

mampu meningkatkan daya tarik destinasi dan mendorong pertumbuhan ekonomi lokal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

1. Net Present Value (NPV) sebesar ± Rp6,19 miliar – menunjukkan proyek sangat 

menguntungkan setelah memperhitungkan risiko dan nilai waktu uang. 

2. Internal Rate of Return (IRR) mencapai 48%, jauh di atas rata-rata suku bunga bebas 
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