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“Mobile Like Earth Florist” merupakan salah satu inovasi usaha 

perdagangan bunga segar yang menyatukan kreativitas dengan cara 

memasarkan menggunakan kendaraan yang di modifikasi. Konsep bisnis ini 

memudahkan pengelola bisnis untuk menjangkau berbagai lokasi strategis 

tanpa menetap dalam satu tempat, tepatnya berada di daerah Sukabumi. 

 Konsep bisnis ini hadir sebagai inovasi dan respon terhadap tren 

konsumen masa kini yang mengharapkan kemudahan untuk berbelanja dan 

menjadi daya tarik konsumen terutama dalam bentuk design yang aesthetic dan 

instagramable sehingga mampu menarik perhatian. Dengan menggunakan 

kendaraan roda 4 pengelola bisnis dapat meminimalkan biaya operasional dan 

menyesuaikan lokasi penjualan sesuai dengan seberapa banyak jumlah 

konsumen dan juga memudahkan pengelola bisnis berinteraksi langsung 

dengan konsumen. Kelebihan utama untuk konsumen dari konsep bisnis ini 

adalah lebih mendekatkan dengan konsumen dan konsumen dapat membeli 

bunga sesuai dengan jenis bunga dan bentuk bunga yang konsumen inginkan.  
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Dengan era modern saat ini konsep bisnis ini tidak hanya menjual di 

kendaraan saja tetapi juga memanfaatkan media sosial untuk mempromosikan 

penjualannya. Bisnis “Mobile Like Earth Florist” ini juga berpeluang untuk 

mendukung perekonimian lokal. Bunga yang dijual langsung diambil dari 

petani lokal sehingga terjamin kesegarannya. Bisnis ini sangat cocok didirikan 

karena di era zaman sekarang banyak yang membutuhkan bunga dalam setiap 

moment ataupun acara, maka dari itu strategi pemasaran yang tepat akan 

membuat bisnis ini dapat berkelanjutan dan berpeluang yang terus menerus 

meningkat.  

Jenis badan usaha yang diterapkan pada “Mobile Like Earth Florist” 

adalah perusahaan perseorangan karena usaha ini didirikan secara pribadi dan 

dengan modal yang relative, konsep bisnis ini bersifat sederhana yang dapat 

dikelola langsung oleh pemilik, dan untuk operasional bisnis juga tidak begitu 

memerlukan banyak karyawan namun tetap harus mengutamakan pelayanan 

yang terbaik dan berkualitas. 

Lokasi Bisnis Florist ini akan di adakan di Sukabumi. Meskipun tidak 

memiliki lokasi penjualan yang tetap, tetapi bisnis ini akan menggunakan mobil 

sebagai media penjualannya. Bisnis florist ini memiliki lokasi khusus untuk 

penyimpanan bunga yang digunakan sebagai gudang, yaitu rumah penulis 

lokasinya berada di Blok B 81 dan B 82 Jl. Limbangan, Kec Sukaraja, 

Kabupaten Sukabumi, Jawa Barat 43189. 

 

 

 

 

 



 

 

 

71 

 

 

 

DAFTAR PUSTAKA 

Andewi, K. (2020). In Pertumbuhan Badan Usaha Di Indonesia. Alprin.  

Anugrah, D. (2021). Penyuluhan Hukum Tentang Pentingnya Legalitas Badan 
Usaha Sebagai Perlindungan Hukum Bagi Pelaku Usaha, 
https://journal.uniku.ac.id/index.php/empowerment/article/view/4058/2
530. 

Dianto, H. I. (2023). Faktor-faktor yang mempengaruhi kinerja karyawan. Jurnal 
Riset Mahasiswa Ekonomi (RITMIK). 

Dr. M. Anang Firmansyah, S. M. (2023). Pemasaran Produk Dan Merek. Qiara 
media. 

Dr. Tri Widayati, S. M. (2025). Strategi Pengembangan Ekonomi Kreatif di Era 
Digital. Penerbit KBM Indonesia. 

Hasanah, M. (2023). In Legalitas Usaha UMKM (p. 16). Penerbit Lindan Bestari. 

N. H. Murtafiah, P. I. (2024). Konsep Dasar Sruktur Organisansi. Jurnal Penelitian 
Progresif. 

Nurhayati, K. &. (2025). Management Studies and Entrepreneurship journal, 
https://journal.yrpipku.com/index.php/msej/article/view/7540/4075. 

Saraswati, L. R. (2025). Penerapan Metode Akuntansi Berbasis Akrual pada 
Perusahaan Jasa. Jurnal Pendidikan, Sosial dan Humaniora. 

Sembiring, Y. C. (2022). Mengenal dan Memahami Cash Basis. Jurnal Pengabdian 
kepada masyarakat. 

Tjiptono, F. (2023). RISET PEMASARAN. Penerbit Andi. 

Wijayati, H. (2019). Panduan Analisis SWOT untuk Kesuksesan Bisnis: Jangan Buat 
Strategi Bisnis. Anak Hebat Indonesia, 2019. 

Wijoyo, H. (2021). Pengantar Bisnis. Penerbit Insan Cendekia Mandiri. 

 

  


