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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Perencanaan bisnis ini berjudul “Rinse and Rise Laundry”, sebuah usaha 

jasa laundry berbasis eco green yang berlokasi di kawasan Setiabudhi, Kota 

Bandung. Latar belakang pendirian bisnis ini didorong oleh meningkatnya 

kesadaran masyarakat terhadap kesehatan kulit dan lingkungan. Banyak individu, 

terutama di wilayah perkotaan, memiliki kulit sensitif yang mudah mengalami 

iritasi akibat penggunaan deterjen atau bahan kimia keras dalam proses pencucian 

konvensional. Oleh karena itu, Rinse and Rise Laundry hadir dengan konsep eco 

green laundry, yaitu layanan pencucian pakaian yang ramah lingkungan dan aman 

bagi kulit sensitif, menggunakan bahan pembersih alami berbahan dasar organik 

serta teknologi mesin cuci anti allergen. 

            Metode penelitian yang digunakan adalah pendekatan deskriptif 

dengan analisis kualitatif dan kuantitatif. Data primer diperoleh melalui observasi 

dan survei langsung terhadap calon konsumen, sedangkan data sekunder diambil 

dari sumber literatur, data pemerintah, dan referensi daring seperti Open Data Kota 

Bandung. Model bisnis yang digunakan adalah Business Model Canvas 

(Osterwalder & Pigneur, 2010), yang memetakan sembilan elemen utama mulai 

dari segmen pelanggan hingga struktur biaya. 

            Hasil analisis menunjukkan bahwa peluang pasar untuk laundry 

ramah lingkungan di kawasan Setiabudhi cukup besar. Konsumen modern kini 



 

x 
 

semakin memperhatikan aspek kebersihan yang aman bagi kulit dan lingkungan. 

Strategi pemasaran difokuskan pada promosi digital melalui media    sosial, 

membership loyalty program,  

            Dari aspek keuangan, total investasi dan modal awal yang 

dibutuhkan untuk pendirian Rinse and Rise Laundry sebesar Rp648.048.856, yang 

mencakup biaya sewa tempat, renovasi, pengadaan mesin cuci hemat air, peralatan 

pendukung, serta modal kerja. Berdasarkan hasil proyeksi keuangan, diperoleh 

arus kas bersih tahunan sebesar Rp176.764.643. Dari hasil tersebut, dapat 

diketahui bahwa periode pengembalian modal (payback period) untuk usaha ini 

adalah selama 3,67 tahun atau setara dengan 3 tahun 8 bulan. 

            Dengan demikian, modal investasi yang telah dikeluarkan 

diperkirakan akan kembali dalam jangka waktu tersebut melalui arus kas bersih 

yang dihasilkan dari kegiatan operasional. Setelah melewati periode tersebut, 

pendapatan yang diperoleh akan menjadi laba bersih bagi pemilik usaha. Hasil ini 

menunjukkan bahwa Rinse and Rise Laundry layak dijalankan karena mampu 

mengembalikan modal dalam waktu kurang dari empat tahun, sehingga usaha ini 

dinilai menguntungkan dan berpotensi berkembang secara berkelanjutan. 

             Dengan konsep eco green laundry, Rinse and Rise Laundry 

diharapkan dapat menjadi solusi bagi masyarakat yang peduli terhadap kesehatan 

kulit dan lingkungan.
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