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EXECUTIVE SUMMARY

DAICLEAN

COMMERCIAL CLEANING SOLUTIONS

Cleaning service adalah layanan yang membantu menjaga kebersihan dan
kerapihan kantor atau gedung komersial. Layanan ini penting agar ruang kerja tetap
nyaman, bersih dan karyawan maupun pengunjung bisa betah berada di dalamnya.

Dai Clean menyediakan layanan jasa cleaning service untuk gedung gedung
komersial di Kota Bandung. Semua area ditangani oleh tim terlatith dengan
peralatan yang sesuai standar, sehingga kebersihan akan selalu terjaga. Logo bisnis
yang mempilkan gedung dan alat pembersih, menunjukkan profesionalisme dan
kualitas layanan.

Berada di JI. Dalem Kaum No. 76, Balonggede, Kec. Regol, Kota Bandung,
Jawa Barat, Lokasi ini strategis dan mudah di jangkau, sehingga layanan bisa cepat
sampai ke gedung gedung sekitar. Dengan fokus pada kebersihan dan kenyamanan,
Dai Clean menjadi pilihan yang bisa diandalkan untuk menjaga kualitas lingkungan

kerja
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