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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 

 
Sumber: Olahan Penulis, 2025 

 

 Usaha “Jelajah Camp” Rancabali berfokus pada menyediakan layanan 

wisata alam dan camping ground di wilayah Rancabali, Kabupaten Bandung. 

Usaha ini didirikan untuk memenuhi kebutuhan masyarakat yang meningkat 

untuk wisata alam, releksasi, dan pengalaman outdoor yang menyenangkan 

dan nyaman. 

 “Jelajah Camp” menawarkan banyak layanan, area camping ground 

yang nyaman, paket wisata alam ke destinasi di sekitar Rancabali, dan paket 

outbound. Selain itu, “Jelajah Camp” juga menawarkan layanan tambahan, 

seperti trekking.  

Usaha ini bertujuan untuk keluarga, komunitas, lembaga, dan wisatawan 

lokal dan asing yang menginginkan pengalaman wisata alam yang praktis tanpa 

harus repot- repot membeli peralatan sendiri. “Jelajah Camp” berfokus pada 

kemudahan akses, kenyamanan fasilitas, dan keamanan pengunjung dengan 

mengusung konsep "easy outdoor adventure." 
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