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EXECUTIVE SUMMARY 

Taharah Laundry dengan taglinenya “Smart Syariah Laundry & Space” 

merupakan jasa laundry pintar mandiri berbasis syariah dengan ruang tunggu yang 

instagramable atau fotogenik nyaman serta terpercaya. Berlokasi di Jl. Gegerkalong 

Hilir  No. 73A Kota Bandung, penulis berencana untuk menggunakan dana 

sebanyak Rp 539.381.511, berasal dari modal internal, untuk mendukung pendirian 

dan operasional bisnis. Investasi ini akan dialokasikan ke dalam beberapa kategori, 

seperti tangible Investment, intangible Investment, dan working capital. 

Taharah Laundry adalah solusi praktis layanan laundry yang modern dan 

sesuai syariah, anda bisa mencuci pakaian sendiri dengan cepat dan mudah. Selain 

itu, Taharah Laundry juga menggunakan bahan-bahan yang ramah lingkungan dan 

bersertifikat halal, sehingga anda bisa merasa tenang dan nyaman, menghadirkan 

pengalaman mencuci yang berbeda. Dengan teknologi terbaru, dapat dipastikan 

pakaian anda bersih sempurna, memberikan edukasi tentang proses pencucian yang 

benar, sehingga anda bisa merawat pakaian kesayangan dengan baik. 

Produk dan jasa halal atau syariah memiliki nilai plus lain. Pelanggan yang 

peduli akan konsumsi halal akan membayar lebih untuk produk dan jasa yang 

berlabel halal atau syariah dibanding yang tidak berlabel halal atau syariah. Jika 

sudah seperti itu, halal bukan lagi hanya sebuah kebutuhan mendasar, melainkan 

sudah menjadi gaya hidup. Ketika kebutuhan dasar sudah terpenuhi, kebutuhan lain 

seperti laundry yang berlabel syariah akan menjadi prioritas lainnya. 
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