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EXECUTIVE SUMMARY 

Nama Perusahaan​ : Pasundan Journeys 

Tempat:​ ​: Komplek Pinus Regency, Cluster View Garden IV 

No. 12, Jl. Soekarno-Hatta, Kel. Babakan Penghulu, 

Kec. Cinambo, Kota Bandung 40294, Jawa Barat 

Logo Perusahaan​ :  

 

 

 

 

Pasundan Journeys merupakan tour operator yang mengkhususkan diri 

dalam wisata minat khusus berbasis budaya lokal di wilayah Jawa Barat. Kami 

menghadirkan pengalaman wisata yang autentik dan berkesan melalui rangkaian 

aktivitas interaktif dan edukatif yang dirancang untuk memperkenalkan kekayaan 

budaya lokal di Jawa Barat. Dalam setiap perjalanannya, Pasundan Journeys 

menawarkan tur ke berbagai destinasi budaya di Jawa Barat. Yang dibalut dengan 

fitur fitur unik dalam aktivitas turnya yaitu dokumentasi perjalanan yang estetik 

dan semantik berbusana dengan berkain tradisional Sunda selama aktivitas 

berlangsung, serta menikmati makan siang bersama dalam suasana "ngaliwet" 

sebagai nilai tambah dalam rangkaian tur.  

Rencana pemasaran dilakukan secara digital melalui media sosial dan 

platform online seperti Instagram, TikTok, Website dan Traveloka Xperience, 

dengan konten visual sebagai daya tarik utama. Segmentasi pasar perusahaan 
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berfokus pada wisatawan domestik berusia 26-46 tahun. yang menyukai pencari 

pengalaman budaya,unik, kuliner lokal, suka berfoto-foto saat berwisata.  Dengan 

dukungan data primer (hasil survei pasar dan validasi dari para ahli) dan Data 

sekunder (tren atau fenomena yang sedang terjadi) Pasundan Journeys 

menekankan diferensiasi produk perjalanan wisata budaya yang dibalut fitur-fitur 

unik yaitu layanan dokumentasi perjalanan yang dikemas dengan visual gaya 

estetik dan sinematik, pengalaman berkain tradisional selama tur, dan program 

makan siang dengan konsep ngaliwet sebagai nilai tambah pada setiap tur. Secara 

keuangan, bisnis ini dirancang dengan investasi awal yang berasal dari kombinasi 

modal pribadi (60%) dan pinjaman bank (40%).  

Secara keseluruhan, Pasundan Journeys hadir bukan hanya sebagai bisnis 

wisata, melainkan juga sebagai medium pelestarian budaya Sunda yang dikemas 

melalui pengalaman yang berkesan dan bermakna. 
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