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EXECUTIVE SUMMARY

Nama  : EASTSCAPE

Lokasi : Jl. Trunojoyo No.44, Citarum, Kec. Bandung Timur, Kota Bandung, 

Jawa Barat 40115

Tema : Vintage Modern

Logo : 

Penjelasan Singkat :

Eastscape  Café  merupakan  sebuah  kafe  kreatif  dengan  konsep  unik  yang

menawarkan DIY Pastry  di  Kota  Bandung.  Berdiri  dengan semangat  inovasi  dan

kreativitas, Eastscape hadir  untuk memberikan pengalaman baru dalam menikmati

waktu bersama teman, pasangan, maupun keluarga tidak hanya sekadar minum kopi,

tetapi juga membuat dan menikmati hasil kreasi sendiri. 

Dengan tagline “Craft  Your Flavor,  Share Your Moment,”  Eastscape Café

bukan  hanya  tempat  untuk  makan  dan  minum,  tetapi  menjadi  ruang  berkumpul,

berekspresi, dan menciptakan kenangan
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