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EXECUTIVE SUMMARY 

 

Nama Usaha  : Daiji Stuff 

Lokasi Usaha  : Lokasi dari Daiji Stuff akan berlokasi di Bandung, tepatnya di   

Jalan. Cicendo, Pasar Kaliki. Kecamatan Cicendo, Kota  

Bandung, Jawa Barat  40171. 
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