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EXECUTIVE SUMMARY 

 Healthy Truck merupakan sebuah konsep Food Truck yang berfokus menjual 

produk makanan sehat. Pada penelitian kali ini penulis memilih jenis makanan sehat 

berupa olahan buah – buahan berupa jus yang diproses dengan metode Slow Pressed 

Juice. Healthy Truck memiliki beberapa jenis menu pilihan yang memiliki beberapa 

efek positif bagi konsumen serta para konsumen dapat memesan sesuai keinginan atau 

disesuaikan dengan kebutuhan konsumen. 

 Usaha Healthy Truck akan menawarkan produknya ke setiap sudut Kota 

Yogyakarta yang memiliki titik keramaian. Tempat yang akan menjadi lokasi pasti 

Healthy Truck dalam menawarkan produknya adalah pada acara Car Free Day yang 

diadaka setiap hari Minggu pagi, serta Healthy Truck dapat juga ditemui di acara – 

acara yang berkaitan dengan tema kesehatan. 



54 
 

 
 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Aaker, D. A. (2009). Managing brand equity. simon and schuster. 

Daryanto, D. (2011). Sari Kuliah Manajemen Pemasaran. Bandung: PT Sarana 

Tutorial Nurani Sejahtera. 

Djaslim, Saladin. 2012. Manajemen Pemasaran Analisis, Perencanaan, Pelaksanaan 

dan Pengendalian. Edisi Ketiga. Bandung : CV. Linda Karya 

Grant, E. L., Kandahjaya, H., &amp; Leavenworth, R. S. (1989). Pengendalian mutu 

statistis. Erlangga, Jakarta. 

Kotler, P. (1997). Manajemen Pemasaran: Analisis, Perencanaan, Implementasi, dan 

Pengendalian, Jilid 1. Edisi Ke Enam. Jakarta: Penerbit Erlangga. 

Meyers, K. (2009). Ekowisata: panduan dasar pelaksanaan. Jakarta: UNESCO 

Office Jakarta and Regional Bureau for Science in Asia and the Pacific 

Nafarin, M. (2000). Penganggaran Perusahaan, Edisi Pertama, Salemba Empat. 

Priyono. (2007). Pengantar Manajemen. Sidoarjo: Zifatama. 

Prof. Dr. Sofjan Assauri, M. B. (2019). Manajemen Pemasaran . Depok: PT 

RajaGrafindo Persada. 

Solihin, i. (2014). Pengantar bisnis. Bandung: Penerbit Erlangga. 

Tappy, Luc., Le, Kim-Anne, dan Goran, Michael I. (2014:242). Dietary Sugars and 

Health. CRC Press. 

Winardi, J. (1991). Marketing dan perilaku konsumen. Mandar Maju. 


