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EXECUTIVE SUMMARY

Healthy Truck merupakan sebuah konsep Food Truck yang berfokus menjual
produk makanan sehat. Pada penelitian kali ini penulis memilih jenis makanan sehat
berupa olahan buah — buahan berupa jus yang diproses dengan metode Slow Pressed
Juice. Healthy Truck memiliki beberapa jenis menu pilihan yang memiliki beberapa
efek positif bagi konsumen serta para konsumen dapat memesan sesuai keinginan atau
disesuaikan dengan kebutuhan konsumen.

Usaha Healthy Truck akan menawarkan produknya ke setiap sudut Kota
Yogyakarta yang memiliki titik keramaian. Tempat yang akan menjadi lokasi pasti
Healthy Truck dalam menawarkan produknya adalah pada acara Car Free Day yang
diadaka setiap hari Minggu pagi, serta Healthy Truck dapat juga ditemui di acara —

acara yang berkaitan dengan tema kesehatan.
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