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A. Nama Usaha : BS MASA HELMET CLEANING 

B. Tempat dan Alamat Usaha : Jl. Karang Tinggal No.28, Cipedes, Kec. 

Sukajadi, Kota Bandung, Jawa Barat 40162 

Kontak yang dapat dihubungi : bsmasacleaning@gmail.com atau dapat melalui media 

social berupa Instagram yakni @bsmasacleaning dan kontak telepon ke 

0859109822880. 

 

C. Logo Usaha :  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

mailto:bsmasacleaning@gmail.com


 
 

DAFTAR PUSTAKA 

 

19, U.-U. N. (2003). UU 19 tahun 2003 tentang BUMN. 19. 

David. (2008). Strenghts, Weakness, Opportunities, Threats (SWOT). 

https://www.kajianpustaka.com/2013/03/strenghts-weakness-opportunities.html, 8. 

Bustami, Bastian. Nurlela. 2006. Akuntansi Biaya: Kajian Teori dan Aplikasi. Graha Ilmu. 

Yogyakarta. 

Harline, F. d. (2005). SWOT ANALYSIS. https://sis.binus.ac.id/2017/04/25/swot-analysis/ 

Jogiyanto, 2005, Sistem Informasi Strategik untuk Keunggulan Kompetitif, Penerbit Andi Offset, 

Yogyakarta.  

Jogiyanto. (2010). Teori Portofolio dan Analisis Investasi, Ed. 7. Yogyakarta: YKPN Yogyakarta  

Keown, et al. 2010. Manajemen Keuangan; Prinsip dan Penerapan. Edisi 10. Dialihbahasakan 

oleh Marcus Prihminto Widodo. Jakarta: PT Indeks.  

Kotler, Philip dan Kevin L. Keller. (2009). Manajemen Pemasaran Jilid 1 Edisi 13. Jakarta: 

Erlangga.  

Kuswadi. 2005. Meningkatkan Laba Melalui Pendekatan Akuntansi Keuangan Dan Akuntansi 

Biaya. Jakarta: PT. Elex Media Komputindo 

Kurtz, B. d. (2002). Pengertian Bisnis Menurut Para Ahli. 

https://www.pelajaran.co.id/2017/02/pengertian-bisnis-menurut-para-ahli-jenis-fungsi-

manfaat-dan-tujuan-bisnis.html, 5. 

 Mathis.L, Robert dan Jackson.H, John. (2001). Manajemen Sumber Daya Manusia. Jakarta: 

Buku Kedua. 

Moekijat. (2000). Kamus Manajemen. Bandung: CV Mandar Maju. Nasution, A 

Sampara. (2011). https://www.seputarpengetahuan.co.id/2016/10/pengertian-pelayanan-menurut-

para-ahli-lengkap.html. Pelayanan menurut para ahli, 5. 

Sampara. (2011; 5). Pelayanan Menurut Para Ahli, 5. 

Sampara. (2011; 5). https://www.seputarpengetahuan.co.id/2016/10/pengertian-pelayanan-

menurut-para-ahli-lengkap.html. Pelayanan Menurut Para Ahli, 5. 

Simamora, Henry (2012). Akuntansi Manajemen. Jakarta: Star Gate  

Tjiptono, Famdy dan Gregorius Chandra. (2012). Pemasaran Strategik Edisi 2. Yogyakarta: 

ANDI. 



 
 

Undang-Undang. (2019). Konsep, Subjek dan Objek PPh Badan. Pasal 1 angak 2 Undang-

Undang (UU) Ketentuan Umum dan Tata Cara Perpajakan (KUP), 6. 

Wijatno. (2009). Pengertian CV atau Commenditaire Vennotschaap. 110: Gramedia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

DAFTAR LAMPIRAN 


