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EXECUTIVE SUMMARY 

 

 Nama Usaha 

 

 HeaFam adalah singkatan dari Healthy Family, penulis mengambil nama 

tersebut agar mudah diingat oleh masyarakat karena pada era ini masyarakat lebih 

tertarik dan menyukai nama yang unik dan mudah diingat. Ide ini muncul karena 

banyaknya masyarakat yang beraktivitas diluar rumah seperti bekerja, kuliah, 

maka dari itu untuk memenuhi salah satu kebersihan dalam mengurus tempat 

tinggal pun susah. Dengan berjalannya waktu yang berdampak pada aktivitas 

masyarakat yang semakin sibuk bahkan sulit untuk membersihkan tempat tinggal 

sendiri karna keterbatasan stamina ketika pulang bekerja. Terlebih lagi para 

pengguna Internet di Indonesia terus meningkat setiap harinya. 

 Tempat Usaha 

 HeaFam akan dioperasikan di Kota Depok yang beralamat di Jl. Saban No.10 

RT.05/RW.05, Kecamatan Cilodong, Kelurahan Kalibaru, Kota Depok, Jawa 

Barat 16414, Indonesia. Lokasi tersebut merupakan tempat tiggal dari penulis 

dikarena kan tempat yang strategis dan lokasi nya yang dekat dan sesuai dengan 

target pasar penulis yaitu Universitas Indonesia (UI), Universitas Gunadarma, 

Perumahan Komplek TNI-AD Cilodong, The Apartemen Lotus Recidence, 

Perumahan Permata Duta. Alasan penulis mengambil lokasi di daerah ini selain 

lokasi yang strategis adalah bisnis usaha yang akan didirikan merupakan tempat 
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tinggal dari penulis jadi penulis dapat mengontrol dan turun langsung kegiatan 

setiap harinya. Para konsumen dapat mengunduh Aplikasi di Web dengan judul 

“HeaFam” atau bisa menghubungi langsung dengan nomor telephone 

081245228619. 

 

 

 Logo Usaha 
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