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EXECUTIVE SUMMARY

LAKA

Carpet Cleaning & Care.

Laka merupakan salah satu usaha yang bergerak pada bidang pencucian atau
laundry khususnya pencucian karpet. Nama dari Laka sendiri adalah singkatan untuk
Laundry Karpet, pengucapan yang mudah dan logo yang simple membuat brand ini
mudah dikenali, apalagi usaha ini merupakan usaha yang jarang ditemui. Biasanya
proses pencucian karpet memerlukan area yang luas dan waktu yang cukup lama
karena proses pengeringannya yang sulit, apalagi dengan factor cuaca sekarang yang
seringkali tidak menentu sehingga kadang karpet yang telah dicuci malah menjadi
berbau tidak sedap. Laka menggunakan mesin cuci khusus karpet otomatis yang
berteknologi tinggi untuk menunjang kebutuhan masyarakat dalam melakukan

pembersihan pada salah satu barang rumah tangga ini. Dengan teknologi yang

viii



dimilikinya Laka dapat mencuci karpet dengan sangat cepat dan menghasilkan
pencucian dan pembersihan terhadap karpet yang maksimal. Dengan pelayanan antar
jemput cucian karpet juga akan mempermudah setiap konsumen untuk melakukan
pencucian karpetnya dengan lebih mudah, dengan hanya menghubungi Laka melalui
telepon atau media sosial konsumen dapat mencuci karpetnya dengan hanya diam
dirumah. Berada di daerah Kota Bandung dan sekitarnya membuat Laka juga
mempunyai pasar yang banyak, jumlah komplek perumahan yang sudah tidak terhitung
lagi di Bandung dan sekitarnya dapat menjadikan usaha ini adalah usaha yang cukup

menjanjikan, mengingat masih minimnya pesaing dalam usaha ini.
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