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EXECUTIVE SUMMARY

A. NAMA USAHA

The Treehouse Resort merupakan salah satu jenis usaha akomodasi
penginapan mewah yang akan memiliki standar bintang 4 dengan struktur
bangunan yang sangat unik. Treehouse sendiri merupakan bahasa inggris
dari Rumah Pohon yang melatar belakangi nama usaha akomodasi
penginapan ini sendiri. Resort ini memiliki konsep bangunan yang berada
di atas pohon dengan fasilitas yang ramah lingkungan tetapi memiliki kesan
yang mewah, sehingga akan sangat berbeda dari resort yang ada di pulau

Bali pada umumnya.

B. LOKASI USAHA

Lokasi dari The Treehouse Resort ini berada di daerah Tegalalang,
Bali. Alasan memilih di pulau Bali karena pulau ini adalah salah satu pusat
destinasi para wisatawan mancanegara, terlebih lagi pulau Bali sendiri
masih kental akan kebudayaan adat istiadatnya. Daerah Tegalalang sendiri
dipilih karena daerah tersebut merupakan tempat yang sangat nyaman,
tenang, sejuk, dan juga jauh akan polusi kemacetan yang ada di pusat kota.
Daerah ini juga dipilih karena memiliki beberapa atraksi wisata yang amat
diminati oleh berbagai kalangan seperti Tegalalang Rice Terrace, Sacred
Monkey Forest, The Angel Valley, Pura Tirta Empul, Museum Seni Neka

dan tempat-tempat wisata lainnya.



C. LOGO PERUSAHAAN

The Treehouse Resort

Perusahaan yang penulis ingin buat ini juga memiliki logo sebagai
identitas dari perusahaan ini sendiri yang nantinya akan menjadi sebuah
brand yang akan nantinya dikenali oleh masyarakat luas, dan juga mudah
untuk membedakan dengan perusahaan yang pada lainnya. Pada pembuatan
logo pun penulis memberikan unsur dan makna yang terkandung dalam logo

tersebut, berikut penjelasannya :

e Boomhut Resort Hotel merupakan informasi nama / brand dari resort
tersebut.

e Gambar rumah pohon sendir digambarkan bahwa akomodasi ini akan
berada di atas sebuah pohon.

e Warna kuning seperti keemasan pada gambar rumah pohon sendiri

diartikan bahwa akomodai ini kan memiliki kesan yang mewabh.



e Warna hijau pada background sendiri diartikan sebagai kedamaian,
kesegaran, dan juga efek ketenangan bagi seseorang. Sesuai akan
konsep yang akan dibuat penulis bahwa The Treehouse Resort akan
menjadi eco friendly hotel dan juga dapat membuat para tamu
merasakan kedamaian.

e Happiest Place on Earth, merupakan slogan dari The Treehouse Resort
dalam Bahasa Inggris yang artinya “Tempat yang paling bahagia di
Bumi”. Slogan ini diartikan bahwa penulis ingin para tamu yang datang
ke resort ini akan merasa sangat bahagia ketika menginap di hotel ini.

D. VISI DAN MISI

e Visi

Menjadikan The Treehouse Resort sebagai penginapan berbasis
lingkungan yang memberikan kenyamanan kepada tamu dan memberikan

kontribusi yang positif terhadap masyarakat, budaya, dan alam.

e Misi
1. Mengutamakan pelayanan yang baik terhadap pelanggan demi
menciptakan kepuasan dan pengalaman yang tidak terlupakan saat
menginap.
2. Memelihara lingkungan dan alam dengan memerhatikan penggunaan
energi, material, dan pembuangan limbah yang tidak merusak.
3. Menciptakan suasana kebudayaan yang khas dan juga unik melalui aspek

desain dan pelayanan.

Xl
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