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EXECUTIVE SUMMARY

A. NAMA USAHA

Seperti yang kita ketahui sekarang ini, di zaman percepatan
khususnya di Indonesian terutama di kota kota besar seperti kota Jakarta,
begitu banyak acara — acara atau event - event besar dimana nantinya jenis
usaha ini akan sangat dibutuhkan. Menurut riset Dinas Pariwisata dan
Kebudayaan (Disparbud) provinsi DKI Jakarta meyebut bahwa Jakarta
memiliki 216 destinasi pariwisata. Hal ini yang berdampak pada aktivitas
perekonomian warga Jakarta yang meningkat. Event — event besar inilah

yang bisa mendatangkan wisatawan.

Mobile Toilet : ToGo merupakan salah satu usaha bisnis pelayanan
jasa untuk memenuhi kebutuhan dan permintaan para customer akan
kebutuhan toilet atau WC pada acara — acara atau kegiatan — kegiatan yang
mereka gelar atau datangi dan pada pelaksanaanya memerlukan fasilitas
toilet tambahan. ToGo sendiri terinspirasi dari nama Toilet On The Go
yang melatar belakangi nama usaha sewa toilet ini. Selain itu penulis juga
menambahkan konsep yang berbeda dari sewa toilet ataupun sewa toilet
portable lainnya, yaitu dengan menjadikan mini bus sebagai media dimana
toilet tersebut berada. Mobile Toilet ini juga dilengkapi dengan fasilitas
pendukung seperti Wifi, AC, TV, wastafel dll yang akan menjadi nilai

tambah dimana usaha ini akan sangat dibutuhkan nantinya.
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B. LOKASI USAHA
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Gambar 1: Lokasi Usaha

Pada pemilihan lokasi usaha Mobile Toilet terletak di Jalan Pasir
Jati Bandung Barat, tepatnya dekat dengan Astana Anyar, Cibadak,
Gardujati Kopo Bandung. Berdekatan dengan tol pasirkoja. Alasan
pemilihan lokasi usaha ini dikarenakan tempatnya yang strategis serta
dekat dengan akses tol. Sehingga memudahkan penyedia jasa jika ada

pesanan antar kota.

C. LOGO USAHA

Mobile Toilet

Gambar 2: Logo Usaha

Xiv



Pada pembuatan logo penulis memberikan unsur dan makna yang

terkandung dalam logo tersebut, berikut penjelasannya :

a. Warna Putih

Dalam background logo Mobile toilet ini warna putih dipilih dikarenakan
arti warna putih sendiri yang menggambarkan kesederhanaan. Alasan
inilah yang membuat perusahaan ini diharapkan nantinya akan diterima
oleh masyarakat. Selain itu warna putih juga dimaksudkan dengan arti

mudah digunakan.

b. Warna biru

Pemilihan warna biru pada gambar kendaraan Mobile Toilet sendiri
dikarenakan memiliki arti yang sangat berkesinambungan dengan usaha
bisnis ini. Yaitu dapat dipercaya dan professional. Dapat dipercaya sendiri
maksudnya yaitu bahwa jenis usaha yang penulis kembangkan ini
berharap dapat dipercaya oleh konsumen nantinya. Dengan standarisasi
yang sesuai membuat jenis usaha ini terlihat professional sehingga mampu

bersaing dengan jenis usaha sebanding lainnya.

c. Bus/ Mini Bus

Bus yang penulis letakkan pada logo perusahaan ini dikarenakan
pemilihan media utama yang penulis terapkan untuk pegoperasian usaha
ini. Sistem jemput bola juga yang menjadi dasar pemilihan bus sebagai
ikon utama pada logo bisnis ini. Begitu juga dengan penambahan pintu —

pintu pada area belakang bus yaitu sebagai tempat toiletnya berada.
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d. Warna hitam

Warna hitam pada penulisan nama perusahaan Mobile Toilet : ToGo ini
menggambarkan jenis usaha ini yang segar artinya penuh dengan makna
exclusive (sesuai dengan konsep yang penulis inginkan), kemewahan serta

kecanggihan.
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