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EXECUTIVE SUMMARY

COSTEL adalah suatu hostel yang berbahan bangunan utama dari container
bekas dengan menerpakan desain yang simple tetapi mampu menarik perhatian
konsumen terutama para traveler, tidak seperti umumnya hostel, tempat tidur yang
disediakan akan lebih private. COSTEL menyediakan kamar yang bergabung akan
tetapi memiliki bilik khusus untuk tempat tidur masing-masing serta di tunjang dengan
adanya fasilitas pendukung lainnya seperti game zone yang terdapat di dalam restoran
burger bar. Usaha COSTEL ini rencananya akan beroperasi di Jalan Doktor Setiabudi,

Bandung, Jawa Barat.

e Logo dan Tempat

costel

Sumber: Data Olahan Penulis, 2020.
COSTEL merupakan nama yang terbentuk dari dua elemen, yaitu Container
dan Hostel, maksud pemberian nama usaha COSTEL sendiri ingin memberikan

gambaran terhadap produk dan brand yang akan di jual.
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