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EXECUTIVE SUMMERY

“Dry-Thru Laundry”

Dry-Thru Laundry merupakan salah satu usaha yang bergerak dalam
bidang pencucian atau laundry sepatu dan pakaian. Nama Dry-Thru sendiri
diambil dari dua gabungan kata yaitu Laundry dan Drive-Thru. Bisnis yang
melayani pelanggan yang menunggu dikendaraannya dan barang atau layanan
disajikan menggunakan jendela atau mikropon, sementara pelanggan menunggu
dikendaraannya. Usaha ini merupakan usaha yang jarang ditemukan atau mungkin

tidak ada di sebagian tempat.

Dari logo tersebut penulis memasukan 3 komponen inti yaitu gambar ban,
sepatu, dan juga pakaian. Dari setiap komponen tersebut memiliki arti masing-
masing. Yang pertama roda atau ban dikarenakan diambil dari nama usaha yang

menjadi pembeda diantara laundry-laundry lainnya. Kedua ada sepatu yang



Xiv

menjadi daya tarik dikarenakan di Sumedang sangat sedikit sekali tempat laundry
sepatu. Sedangkan yang terakhir ada gambar pakaian yang tentu saja usaha ini
tidak hanya memberikan jasa cuci sepatu saja tetapi pelanggan juga bisa sekalian
untuk mencuci pakaiannya. Penulis memberikan warna warna yang cerah agar

dapat menarik perhatian para konsumen.

Yang membedakan laundry ini dengan laundry lainnya yaitu Dry-Thru
Laundry lebih dominan dengan pencucian sepatu dan memiliki service yang tidak
ada di laundry lainnya. Untuk proses pencucian sepatu dapat ditunggu dan dapat
dilinat oleh pemiliknya hanya memakan waktu beberapa menit. Dan juga

konsumen dapat menunggu di kendaraannya.
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