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EXECUTIVE SUMMARY

A. Nama Usaha

Penyedia barang berupa amenities Eco Life merupakan perusahaan supplier
atau vendor yang menyediakan barang-barang berupa amenities seperti sabun,
sikat gigi, sisir, disposal bag, bamboo straw dan laundry bag organic. Barang-
barang yang dijual maupun di distribusikan nantinya sudah melalui pengecekan
barang atau quality control yang telah memenuhi syarat-syarat tertentu sebagai
peralatan ramah lingkungan.
B. Lokasi

Alamat yang akan digunakan sebagai kantor utama dari perushaan Eco Life
ini berada di Perumahan Alinda Kencana 2 Blok B1 No. 9 Kelurahan Kaliabang
Tengah, Bekasi Utara. Kontak yang dapat dihubungi di Whatsapp
085889821544 atau di no telepon (021) 88870018

C. Logo Usaha

ECOLIFE

OMNE STOP HEALTHY AMEMNITIES

Xi
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