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EXECUTIVE SUMMARY

"We business by

heart"
—ArtDepp

Virus COVID-19 dan langkah-langkah
yang diambil mencegah
penyebarannya berdampak besar pada

untuk

masyarakat, dimasa sulit ini hampir

semua orang akhir-akhir ini tampaknya
menderita karena isolasi dan kesepian

atau kewalahan dari merawat
tanggungan. Tidak heran  banyak
peneliti menemukan bahwa pandemi
berdampak negatif pada kesehatan

mental orang dewasa di seluruh dunia
dan telah dikaitkan dengan peningkatan
stres, kesepian, kecemasan, dan depresi.
(Wang et al., 2020; Twenge dan Joiner,
2020).
Pandemi telah membawa kesehatan
mental ke garis depan kesadaran publik.
Indonesia

Namun di permasalahan

kesehatan mental ini masih diselubungi

berbagai stigma yang menghambat
permasalahan ini teratasi.
Melihat peningkatan kepedulian

customer dengan kesehatan baik secara
fisik, mental, dan sosial ArtDepp melihat
potensi kesehatan menjawab
permasalahan tersebut. Survei pasar
90% responden
tertarik dengan wisata yang berfokus

wisata
kami menemukan

pada kesehatan mental dan emosional.

Dengan 81% diantaranya tertarik dengan
produk dan jasa yang ditawarkan
ArtDepp. Kesehatan mental saat ini
masih dinilai sebagai sesuatu yang mahal
sehingga renspon untuk produk wisata
kesehatan mental dan emosional positif.
Menjawab kebutuhan dan minat pasar
tersebut ArtDepp hadir menjadi pionir
penyedia program rekreasi kesehatan
mental dan emosional seni terapeutik di
Indonesia. Produk dirancang sebagai
kegiatan preventif masalah kesehatan
mental dan perawatan masalah
kesehatan mental ringan seperti stress,
anxiety, depresi, dll.

Pendanaan bisnis ArtDepp dengan

mencari pinjaman modal usaha bank

atau kerjasama dengan investor. Untuk

kebutuhan finansial dari
investor/debitur telah terlampir
perencanaan keuangan mencakup
laporan initial investment kebutuhan
dan kegunaan uang dari

investor/debitur, proyeksi arus kas dan
laporan laba rugi. Proyek ini diproyeksi
Payback Periode (PP)
setelah 1 tahun 6 bulan dan Investment
Return Rate (IRR) sebesar 92.05% dalam

lima tahun.

akan mencapai

deeper than art ;
more than a masterpiece

art isn't just about aesthetic

it's about us; human

and you are a masterpiece
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