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EXECUTIVE SUMMARY

STREET FOOD BI-YU adalah sebuah inovasi yang dibuat penulis untuk
mencari sebuah ide baru dimana gorengan tradisional Indonesia dapat di nikmati
dengan cara baru. Penulis menarik inspirasi dari vendor street food Korea dan
Taiwan dalam membuat bisnis ini, menggabungkan konsep makanan street food

dan produk Indonesia yaitu gorengan.

Dengan konsep mengemas kembali jajanan khas Indonesia, STREET FOOD
BI-YU! akan membuat sebuah bisnis dimana konsumen dapat mencampur berbagai
gorengan tradisional Indonesia ke dalam satu tempat dengan ukuran bite-size agar
bisa dikonsumsi dengan mudah. Disediakan pula menu khas Korea Selatan yang

dapat dicampur bersama gorengan lainnya.

STREET FOOD BI-YU! akan membuka outlet pertamanya di Kota Baru
Parahyangan, tepatnya di Jalan Gelap Nyawang, daerah ruko Banyak Niaga Kaler.
Penulis memilih lokasi ini dikarenakan beberapa alasan. Selain penulis yang sudah
tinggal lebih dari 8 tahun disini, terdapat demand / keinginan dari warga yang
tinggal disini untuk menikmati camilan baru yang terjangkau dan mudah dibawa

kemana-mana.

Di Kota Baru Parahyangan sendiri, untuk kompetitor dengan produk yang
mirip dengan yang disajikan oleh penulis ada beberapa, namun competitor yang
paling mirip dengan usaha penulis adalah Gorengan 1188. Target market dari bisnis
ini adalah Generasi Z, siswa & pekerja, ibu rumah tangga dan penggemar makanan

ringan dan gorengan lainnya.

v



Dalam perhitungan income statement STREET FOOD BI-YU!, tiga bulan
pertama bisnis ini akan difokuskan dalam marketing dan iklan untuk membuat
konsumen mengetahui nama brand STREET FOOD BI-YU!. Di bulan ke-empat
dan selanjutnya, iklan akan difokuskan kepada online advertisement. Untuk
perhitungan satu tahun, diprediksikan bahwa dari total sales sebesar Rp.
221.395.661 (100%), gross profit ditargetkan di angka Rp. 151.316.959 (68,35%)

dan net profit ditargetkan di angka Rp. 45.742.101 (20,66%).

Bisnis ini memiliki peluang yang tinggi, selain karena tidak adanya bisnis
seperti ini di lokasi yang penulis pilih, gorengan merupakan suatu makanan
tradisional yang orang Indonesia sering cari. Tidak dapat dipungkiri bahwa
masyarakat Indonesia memang gemar mengkonsumsi kudapan yang termasuk

dalam kategori ini.
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